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Valor »

con futuro

Grupo de
contacto v

A1: Gestion ética de la oferta/suministros

90

B1: Gestidn ética de finanzas

30

C1: Calidad del C2: Reparto C3: Promocién del | C4: Reparto justo | C5: Democracia
puesto de justo del comporta- de larenta internay
trabajo e volumen miento transparencia
igualdad de trabajo ecolégico de las

ersonas
90 50 zmpleadas 30 60 90
D1:Relaciones éticas | D2:Solidaridad | D3: Concepcidn D4: Concepcidn D5: Aumento de
con los clientes con otras ecoldgica de social de los estandares
empresas productos y productos y sociales y
servicios servicios ecoldgicos
50 70 90 30 sectoriales 30

E1: Efecto social/ | E2: Aportacién | E3: Reduccién E4: Orientacién de | E5: Transparencia
Significado del a la comuni- de efectos los beneficios social y par-
producto/ dad ecoldgicos al bien comun ticipacion en
servicio la toma de

decisiones
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READY T0 GO

Quebrantamiento
de las Normas
de trabajo OIT

-200

Compra hostil

-200

Gran impacto
medioambiental
a ecosistemas

-200

Evasion de
impuestos

-200

No revelacién
de todas
las participaciones

-100

START UP




